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Очеркъ исторіи рекламы и ен значенія. 
Реклама въ простѣйшихъ формахъ словесной передачи, то 

есть восхваленія и прославленія на словахъ, а также и въ формѣ 
наружнаго блеска: въ одеждѣ, украшеніяхъ, жилшцахъ и т. п., 
возникла, безъ сомнѣнія, еще въ доисторическое время. 

Самое же иазваніе ея „ г е с і а т а " происхожденія несравненно 
позднѣйшаго, а именно отъ стариннаго латинскаго слова гесіа-
т а г е , которое значитъ громко кричать, провозглашать. Это слово 
почти безъ перемѣны перешло чуть не во всѣ европейскіе языки. 
Подъ именемъ рекламы понимаютъ вообще публдчное толкованіе о 
чсмъ-нибудь, преимушественно посредствомъ печати, усердное про-
пагандированіе какого-либо предпріятія, дѣла, производства, изо-
брѣтенія, открытія, усовершенствованія, необыкновенныхъ способ-
ностей какихъ-либо лицъ и т. п. Реклама нерѣдко заключаетъ въ 
себѣ и прямое воззваніе къ публикѣ: обратите-де особенное вни-
маніе вотъ на то-то, вполнѣ заслуживаетъ такового и останетесь 
довольны. 

Внимательно читающій древнихъ писателей легко можетъ найти 
первоначальныя формы рекламированія и въ индійскихъ ведахъ и 
въ персидской зендъ-авестѣ и въ твореніяхъ древнихъ писателей: 
еврейскихъ, египетскихъ, халдейскихъ, греческихъ и римскихъ. 

Однако же, хотя и не подлежитъ сомнѣнію, что происхожде-
ніе рекламы таится въ глубокой древности и Рудольфъ Тронау, 
напримѣръ, обладаетъ способностью видѣть ее чуть не во всѣхъ 
явленіяхъ государственной и общественной жизни у всѣхъ истори-
ческихъ народовъ древности,—древніе писатели прямо не говорятъ 
о ней. Безспорныхъ доказательствъ этой истины мы не можемъ 
представить: у насъ нѣтъ, къ сожалѣнію, ни одного достовѣрнаго 
свидѣтельства, на которое можно было бы сослаться въ доказа-
тельство того, что многіе и въ древности уже рекламировали. Мы 
не можемъ допустить, чтобъ такіе отважные, предпріимчивые купцы, 
каковы были, напримѣръ, древніе финикіяне, карѳагеняне,греки,были 
совершенно чужды рекламы. Къ сожалѣнію, мы можемъ лишь до-
гадываться только объ этомъ, основываясь на кое-чемъ, находи-
момъ при раскопкахъ: выставкахъ, вывѣскахъ, рекламныхъ обы-
чаяхъ, одеждахъ, украшеніяхъ и т. п. 

Н. Плисскій . Геклама. 1 
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Римскіе древніе писатели упоминаютъ, что современные имъ 
купцы умѣли уже привлекать покупателей, расхваливая предъ по-
слѣдними свой товаръ. 

Нельзя сомнѣваться въ томъ, что въ древней реклаімѣ важ-
ную роль играла символика, какъ орудіене только внѣшней между-
народной, преимущественно мѣновой торговли, но даже и внзттрен-
ией. Очень можетъ быть, что и употреблявшіеся на египетскихъ 
памятникахъ гіероглифы и аллегорическія надписи, а также и раз-
личныя изображенія на стѣнахъ, вазахъ и т. и. составляютъ въ 
сущности ничто иное, какъ символы, употреблявшіеся въ древнемъ 
Египтѣ купцами, заимствованные ими изъ „языка рекламы", такъ 
сказать. 

Римскіе и греческіе писатели восхваляютъ финикіянъ за ихъ 
коммерческія способности и сознаются, что древніе европейекіе на-
роды учились у финикіянъ тэрговать; но, къ сожалѣнію, упомяну-
тыс писатели ничего не говорятъ о томъ, чему именно научились 
классическіе народы у нихъ. гІто же касается древне-римскихъ вы-
ставокъ (на углу, близь дома или лавки своей), вывѣсокъ боль-
шаго размѣра, частью съ эмблемами спеціальностей владѣльцевъ 
ихъ или же имѣвшихъ, такъ сказать, условное мѣстное значеніе, 
то употребленіе таковыхъ теряется во мракѣ доисторическаго вре-
мени, заимствовано же было понемногу отъ всѣхъ передовыхъ на-
родовъ того времени. 

Рігмлянамъ принадлежитъ великая заслуга введенія первой въ 
Европѣ газеты, писавшейся, конечно. Въ этой газетѣ, называвшейся 
„Асга Оіигпи" (Ежедневныя происшествія), помѣщались и объявле-
нія: объ общественныхъ собраніяхъ, о придворныхъ событіяхъ, о 
смертныхъ случаяхъ, рожденіяхъ и бракахъ въ семьяхъ болѣе зна-
чительныхъ, общеизвѣстныхъ въ Римѣ, гражданъ; входили иногда 
въ эти „Асга Оіигпи" и различныя сенсаціонныя сообщенія, далеко 
не чуждыя рекламированія. Изданіе это было, конечно, очень не-
велико и составляло какъ бы зародышъ современной періодической 
прессы—главнаго орудія рекламы; оновыходило въ весьма неболь-
шомъ количествѣ экземпляровъ. 

Тщеславные люди всегда, конечно, чувствовали стремленіе 
рекламировать себя то пышными, нерѣдкр слишкомъ высокопарными 
и нелѣпыми титулами, то богатствомъ и великолѣпіемъ своихъ на-
рядовъ, то числомъ слугъ и пышностью обстановки, то почетомъ, 
который заставляли воздавать себѣ, то знаками отличія, доставляв-
шими имъ .почетъ, какъ внѣшній признакъ ихъ значенія или до-
стоинства. 

Мы знаемъ изъ исторіи, что уже въ дрсвности многіе цари 
принимали столь выспренніе титулы, какъ „царь-царей", „повели-
тель вселенной", „сынъ" какого-либо божества и т. п. Подобныя 
величаніяитеперь еще сохранились въ титулахъ нѣкоторыхъ азіат-
скихъ государей и султана. Въ числѣ этихъ величаній встрѣчаются 
и забавныя лишь по своей наивности, к а к ъ , напр. , властитель Явы 
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величалъ себя, между прочимъ, „королемъ 24 бѣлыхъ зонтиковъ", 
а Бирмы — „господиномъ бѣлаго слона и всѣхъ слоновъ земли". 
Вельможи, приближенные государей, намѣстники и правители про-
винцій и городовъ добывались отъ государей титуловъ въ родѣ: 
герцогъ, князь, графъ, а подчиненныхъ заставляли величать себя 
свѣтлѣйшішм, сіятельнѣйшими, высокопревосходительными, высоко-
именитыми, сіятельствами, превосходительствами и т. д. 

Эта погоня за званіями и внѣшними отличіями — реклами-
рованіе своего значенія, своего, болыпею частью, мнимаго прево-
сходства надъ людьми, не имѣющими почетной клички или тако-
ваго же знака. 

Даже дикари, какъ и самые цивилизованные народы, не чужды 
гитуловъ н внѣшнихъ знаковъ отличія, заключающихся, напр., въ 
Америкѣ у разныхъ индѣйскихъ племенъ въ различныхъ перьяхъ, 
а у китайцевъ въ шарикахъ на шапкахъ, у европейскихъ же на-
родовъ въ орденахъ. 

Послѣдніе древнимъ нс были извѣстны, но замѣнялись дру-
гими предметами, которые имѣли право носить только привиллеги-
рованныя лица. 

Такъ какъ главная цѣль предлагаемойнамичитателямъ книги 
не научное изслѣдованіе, а ознакомленіе ихъ съ значеніемъ рекла-
мы и съ способами, видами рекламированія, то, не распространяясь 
о рекламированіи въ древніе и средніе вѣка, ограничимся примѣ-
ромъ, взятымъ изъ Библіи. 

Когда Артаксерксъ пожелалъ особенно почтить Мардохея, спас-
шаго ему жизнь открытіемъ заговора противъ него, то призвалъ сво-
его перваго министра Амана и спросилъ: „Чѣмъ мнѣ отличить че-
ловѣка, котораго я хочу особенно почтить, по-царски наградить?" 
Аманъ, полагая, что царь его именно хотѣлъ еще болѣевозвысить, 
сказалъ: „Этого человѣка надо посадить на царскую лошадь въ са-
момъ пышномъ уборѣ, въ діадемѣ и въ багряницѣ, надѣть на-его 
руку царскій перстень и чтобъ первыйвельможаводилъ эту лошадь 
подъ уздцы по всему городу, восклицая: „Вотъчго бываетъ сътѣмъ, 
чыі заслуги жсластъ почтить самъ царь!т' 

Въ этомъ случаѣ мы видимъ два существеннѣйшіе лризнака 
рекламироваиія у древнихъ, заимствованные у нихъ весьма многими 
и изъ современныхъ рекламистовъ: наружное великолѣпіе, пышность 
рекламиста и нровозглашеніе по столицѣ почести, которую честолю-
бивый Аманъ жаждалъ и надѣялся получить, но самъ долженъ былъ 
воздать ненавистному для него еврею. 

Реклама развилась естественнымъ путемъ изъ общепонятныхъ 
и для неграмотныхъ объявленій, такъ сказать, вещественныхъ вы-
вѣсокъ, какія и теперь еще встрѣчаются во многихъ мѣстахъ Рос-
сіи, въ провипціальной глуши, въ видѣ елки или бутылки, повѣ-
шенныхъ надъ постоялыми дворами и питейными домами. 

Раскопки, произведенныя въ Малой Азіи, въ Греціи и въ Ита-
ліи, напримѣръ, при отрытіи Помпеи, Геркуланума и Стабти, по-

1* 
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гибшихъ в ъ 79 году по Р. X., обнаружили много любопытнаго от-
носительно упомянутой нами простѣйшей формы первоначальнаго 
рекламированія торговцевъ. Нѣкоторыя изъ тогдашнихъ вывѣсокъ 
были очень оригинальны: доктора, напримѣръ, выставляли надъ 
дверью кровоиускательную банку, навывѣскахъ школъ (въ Помпеѣ) 
изображался мальчикъ, получающій колотушки; хлѣбникъ выстав-
л я л ъ надъ своей лавкой мельничный жерновъ и снопъ пшеницыт 
торговецъ молочными продуктами — изображеніе козы; продавцы 
птицъ помѣщали у входа клѣтку съ птицами, а содержатели трак-
тировъ прикрѣпляли надъ послѣднимн вѣтви колючихъ кустарни-
ковъ. Должно быгь русскій обычай выставленія надъ постоялыми 
дворами елокъ происходитъ отъ этого обычая древнихъ римлянъ. 

Со второй половины XVII вѣка, форма рекламированія у евро-
пейцевъ начала усложняться: съ возникновеніемъ газетъ стали по-
являться публикаціи и даже ирямыя рекламы, посте.пенно, понемногу 
увеличивавшіяся и совершенствовавшіяся. Первоначальныя объявле-
нія отличались краткостьюи незамысловатостью; они занимали очень 
небольшую часть газетъ, тогда какъ во многихъ изъ болѣе распро-
страненныхъ современныхъ газетъ объявленія занимаютъ нерѣдко 
гораздо болѣе половины ихъ , а рекламы чѣмъ далѣе, тѣмъ болѣе 
и болѣе широковѣщательныя, вслсрѣчивыяи даже назойливыя, такъ 
сказать. Послѣднія особенно часты въ англійскихъ газетахъ, гдѣ 
часто одно и то же объявленіе и притомъ въ одномъ и томъ ж е 
номерѣ газеты повторяется много разъ , слѣдователыю, какъ бы за-
ставляетъ читателя обратить на него вниманіе. 

Однако же и въ Лнгліи первыя печатныя объявлепія появи-
лись въ 1648 году, слѣдовательно, лѣтъ на 20 позже, чѣмъ во 
Франціи. Когда стали выходить въ свѣтъ газеты, то обычай печа-
тать объявленія пошелъ сгезсешіо, при чемъ объявленіл эти не 
только увеличивались въ числѣ и величинѣ, но иногда походили 
даже на современную рекламу. 

Въ 1657 году въ Лондонѣ появилась первая газета съ торго-
выми объявленіями, а въ 1688 г. тамъ начали регулярно печатать 
афиши и театральный указатель. 

Въ Новомъ же свѣтѣ, прогрессирующемъ несравненно быстрѣе 
Стараго, первая американская газета вышла въ свѣтъ не ранѣе 1704 
года. Эга газета сначала только изрѣдка содержала въ себѣ объ-
явленія. Въ 1725 году въ Нью-Іоркѣ начали издавать полукоммер-
ческую „СазегЛа", которую коммерческій міръ Штатовъ привѣтство-
валъ очень радушно и щедро надѣлялъ объявленіями. 

Въ 1787 году въ Нью-!оркѣ появились и ежедневныя вѣдо-
мости (первыя газеты выходили 2—4 раза въ недѣлю). Въ одномъ 
номерѣ упомянутыхъ вѣдомостей (сохранившемся лишь въ Истори-
ческомъ Обществѣ Нью-Іорка) помѣщено 34 объявленія, что по срав-
ненію съ рекламированіемъ въ Европѣ въ то время (з.а-исключеніемъ-
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лишь рекламъ Джона Ло) представляетъ довольно внушительную 
сумму, хотя совершенно ничтожно въ сравненіи съ нынѣшнимъ раз-
витіемъ тамъ рекламированія. 

По невозможности представить читателямъ рядъ систематич-
ныхъ историческихъ очерковъ развитія рекламы у сОвременныхъ 
народовъ, мы нознакомимъ читателей съ нѣкоторыми изъ выдаю-
щихся рекламистовъ. 

Одинъ изъ величайшихъ и знаменитѣйшихъ европейскихъ ре-
кламистовъ былъ Д ж о н ъ Ло (.Іопп Ьо\ѵ), жившій въ прошломъ сто-
лѣтіи во Франціи, энергичный аферистъ, самоувѣренно взявшійся 
поправить очень дурное въ то время финансовое положеніе Франціи. 

Сначала это удалось ему въ значительной степени и возникшій, 
по его иниціативѣ, во Франціи биржевой ажіотажъ доставилъ-было 
громадныя богатства ему и нѣкоторымъ изъ . его друзей и хорошихъ 
знакомыхъ, поправилъ, казалось, финансы государства. Д ж о н ъ Ло 
провозглашенъ былъ величайшимъ финансовымъ геніемъ и в ъ его 
пріемной толпились даже гордыя аристократки, съ нетерпѣніемъ 
ж е л а я получить отъ него сообщенія, которыя могли, по ихъ мнѣ-
нію, въ короткое время значительно обогатить и х ъ . 

Но, несмотря на всѣ усилія Ло, слишкомъ быстрое повышеніе 
•бумагъ, выпущенныхъ по его совѣту, еще скорѣе пало, повлекши 
за собою много банкротствъ, самоубійствъ и другихъ несчастій. Самъ 
Л о , чуть не боготворимый предъ тѣмъ, палъ жертвою краха. 

Не менѣе знаменитъ и кардиналъ Мазарини, первый изъ вы-
сокопоставленныхъ людей, оцѣнившій значеніе рекламы и прекрасно 
умѣвшій пользоваться ею, какъ для упроченія своей почти без-
граничной власти, такъ и для увеличенія своегоибезъ того весьма 
значительнаго состоянія. Мазарини прекрасно понималъ характеръ 
французовъ и, несмотря на то, что его многіе ненавидѣли, а никто 
почти не любилъ, многіе годы умѣлъ управлять ими. Онъ былъ 
убѣжденъ, что для каждаго общественнаго дѣятеля, какъ и для 
автора каждой новой книги, гораздо выгоднѣе даже порицающіе 
ихъ критическіе отзывы, чѣмъ замалчиваніе, пренебрежительное 
молчаніе о нихъ. 

Принцесса Орлеанская Елисавета-Шарлотта, правдивость ко-
торой не подлежитъ нй малѣйшему сомнѣнію, коротко знакомая съ 
кардиналомъ Мазарини, въ письмѣ своемъ изъ Сенъ-Клу, отъ 27 
апрѣля 1720 года, разсказываетъ объ этомъ знаменитомъ регентѣ 
Франціи слѣдующее: Кардиналъ Мазарини говаривалъобыкновенно: 
„Французы — самый удивительный народъ въ мірѣ: они кричатъ про-
тивъ меня и насмѣхаются надо мною въ пѣсняхъ, но не мѣшаютъ 
мнѣ дѣлать все, что я хочу, а я , съ своей стороны, не мѣшаю имъ 
кричать и пѣтъ пѣсни, по дѣлаю, что хочу11. 

„Забавно, что онъ приказывалъ отыскивать всѣ сочиненные 
на него пасквили, дѣлая видъ, что это будто бы сердитъ его, а 
потомъ поручалъ распродавать и х ъ , какъ будто украдкой отъ него; 
такимъ образомъ онъ пріобрѣлъ 10,000 талеровъ" . 
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Знаяительность въ то время такой суммы заставляетъ подозрѣ-
вать, ято этотъ замѣчательный государственный дѣятель, ярезъ кого-
нибудь изъ своихъ приближенныхъ, самъ давалъ деньги за изда-
ніе пасквилей на него и сдѣлалъ однимъ изъ источниковъ обога-
щенія нанадки на него и клеветы, за которыя болыпинство другихъ 
столь же вліятельныхъ дѣятелей заставляетъ виновныхъ платиться 
жизнью или свободой. 

* -х-

* 
Многіе изъ великихъ полководцевъ, отлияавшихся замѣча-

тельной энергіей, силой воли и неустрашимостыо, какъ, на-
примѣръ, Юлій Цезарь и Наполеонъ, были рекламисты; громкія 
эффектныя фразы, ставшія достояніемъ исторіи и быстро распро-
странявшіяся тогда же , замѣняли имъ письменныя и псяатныя ре-
кламы. Развѣ не рекламы, напр., фразы Цезаря: „Не бойся: ты ве-
зешь Цезаря и его сяастіе", сказанная имъ лодочнику и „Помни, что 
мнѣ труднѣе сказать, чѣмъ сдѣлать", сказанная Метеллу, когда Це-
зарь угрожалъ ему смертью? А фраза, пресловутѣйшая изъ фразъ 
всѣхъ честолюбцевъ: „Лучше быть первымъ въ деревнѣ, чѣмъ вто-
рымъ въ городѣ"—вѣнецъ рекламныхъ фразъ . 

Не менѣе рекламировали себя фразами и многіе французскіс 
общественные дѣятели, какъ , напримѣръ, Генрихъ I V Наварскій: 
„Я желалъ бы, чтобы, въ мое царствованіе, на столѣ каждаго 
французскаго крестьянина была курица!" Развѣ король не зналъ, 
что это. ріа сіезісіегіа неосуществимое въ дѣйствительности?! Говоря 
такимъ образомъ, онъ рекламировалъ лишь свою доброту и любовь 
къ народу, а едва-ли сталъ бы усердно стремиться къ осуществле-
нію этого благояестиваго желанія . 

Рекламно-хвастливую фразу Людовика XIV „І/еЧ&І с'ейі т о і і " 
(Государство — это я самъ) можно сравнить развѣ съ знаменитымъ 
афоризмомъ Прудона „Ьа ргоргісіс с'е5і 1е ѵоі!" (Собственность — 
воровство): первая фраза составляетъ плодъ крайняго увлеченія 
самомнѣніемъ, а вторая — теоріею соціализма; обѣ одинаково да-
леко не дѣлаютъ чести произнесшимъ ихъ французамъ, обѣ слу-
жили характеристическими выраженіями ихъ характеровъ, стремле-
ній и обѣ были бы опасны для человѣчества, ссли бы немало ока-
залось желающихъ и могущихъ, придерживаться подобныхъ прин-
циповъ. 

А не реклама развѣ громкая фраза, произнесенная Наполе-
ономъ I предъ битвою при пирамидахъ, когда французское войско 
окружено было гораздо болѣе многочисленнымъ войскомъ непрія-
телей: „ЗоІсіаЫ зоп^ег, яие сіи паиі сіе сез ругатісіез, яиагапіе 
зіёсіез ѵоиз сопгетріепс", т. е. солдаты! подумайте-ка, что съ вер-
шины этихъ пирамидъ сорокъ вѣковъ наблюдаютъ за вами. Фран-
цузы, вообще, любители громкихъ столь рекламныхъ фразъ , кото-
рыя сильно вліяютъ на нихъ и могутъ воодушевить даже въ от-
чаянномъ положеніи, какъ и въ данномъ случаѣ произошло. 
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Подобныхъ примѣровъ историческихъ рекламныхъ фразъ мы 
могли бы привести много, но зная, что болынинству нашихъ чита-
телей это показалось бы скучно и педантично, мы спустимся съ 
историческихъ подмостокъ на театральныя: „сіи ^гапсі аи гісіісиі іі 
п'у а яи'ип раз" (отъ великаго до смѣшнаго одинъ шагъ), какъ спра-
ведливо говорятъ французы. 
\ / Однимъ изъ замѣчательнѣйшихъ рекламистовъ, прототипомъ 
множества его послѣдователей, былъ знаменитый сѣверо-америка-
нецъ Барнумъ. Это былъ очень предпріимчивый, йзобрѣтательный 
человѣкъ, не пренебрегавшій средствами къ наживѣ. Онъ показы-
валъ Старому и Новому свѣту множество разнообразнѣйшихъ дико-
винокъ, разъѣзжая для этого то съ замѣчательнѣйшимъ.въ первой 
половинѣ настоящаго вѣка музеемъ со множествомъ древностей, 
рѣдкостей, уродцевъ и т. д. и т. п., то возилъ знаменитостей, 
какъ импрессаріо, устраивая концерты, спектакли, то разъѣзжалъ 
съ звѣринцемъ и укротителемъ, то показывалъ феноменальныхъ 
людей. 

Онъ былъ до того смѣлъ и изобрѣтателенъ, что, ради боль-
шаго успѣха въ сочиненныхъ имъ рекламахъ, сообщалъ не мало 
неправдоподобныхъ, придуманныхъ эпизодовъ, заимствованныхъ 
будто бы изъ жизни тѣхъ лицъ, которыхъ онъ рекламировалъ, 
затрачивая среднимъ числомъ до милліона рублей въ годъ на однѣ 
рекламы! 

Барнумъ предъ смертью заботился о томъ, чтобъ его музей 
даже въ его лицѣ пріобрѣлъ новую приманку: онъ завѣщалъ на-
бальзамировать свой трупъ и показывать, его въ числѣ другихъ 
рѣдкостей составленнаго имъ музея. 

Сообщимъ теиерь нашимъ читателямъ немногія изъ добы-
тыхъ данныхъ по исторіи рекламы, касающіяся лицъ, гораздо «ме-
нѣе извѣстныхъ, но оказавшихъ рекламѣ болѣе существенныя 
услуги, запимавшихся ею спеціально почти, соп атоге, т. е. съ 
любовью, а не случайно отличавшихся рекламой ехрготріи, како-
выхъ нетрудно собрать и милліарды. 

Исторіи рекламы еще пока не существуетъ и, насколько намъ 
удалось разузнать, попытки проникнуть мракъ, окутывающій рекламу 
въ предшествовавшіястолѣтія, сдѣланы только нѣмецкими авторами. 
Надо отдать честь послѣднимъ: они однинаписали о рекламѣ болѣе, 
чѣмъ всѣ остальные пароды и у нихъ лишь существуетъ спеціально 
рекламяый органъ-журналъ, издающійся въ Циттау, выпусками отъ 
2 до 6 печатныхъ листовъ и выходящій въ свѣтъ уже третійгодъ. 

Основателемъ печатной рекламы въ Европѣ слѣдуетъ считать 
французекаго врача Теофраста Ренодо (Тпеопгазіе Кепаисіоі), жив-
шаго отъ 1584 до 1653 года и основавшаго въ Парижѣ, въ 1630 
году, „Вигеаи сГасІгеззез", т. е. адресную или справочнуюконтору, 
которая печатала свои рекламы и въ „Сагеие сіе Ргапсе" (Француз-
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ской газетѣ), которая сь перваго же своего номера заявила сочув-
ствіе дѣлу рекламированія. Бюро врача Ренодо было въ сущности 
почти такой же справочной и комиссіонной конторой, какъ прозя-
бающія теперь, чрезъ 2 ' /2 столѣтія, справочныя конторы Коцаны-
гина е іиігл яиапіі. Но отецъ европейской рекламы былъ настолько 
предпріимчивъ, дѣятеленъ и энергиченъ, что выхлопоталъ себѣ у 
Ришелье привиллегію, утвержденную Людовиками XIV и XV, п на 
слѣдующій годъ сталъ з 7 Ж е издавать газсту, въ то время, когда 
ни газетъ, ни интересующейся ими публики в ъ Европѣ почти не 
было, а печатаніе стоило очень дорого. Этотъ замѣчательный ре-
кламистъ, чтобъ пріобрѣсти репутацію образцоваго врача, опубли-
ковалъ , что принимаетъ въ своемъ бюро бѣдныхъ больныхъ, въ 
назначенные нмъ часы, давая имъ всѣмъ безплатно медицинскіе со-
вѣты и вообще оказывая надлежащую медицинскую помощь. З а э т о 
онъ награжденъ былъ почетнымъ дипломомъ, въ которомъ его на-
именовали „Генеральнымъ комиссаромъ бѣдныхъ здоровыхъ, боль-
ныхъ и инвалидовъ всего королевства". Медицинскій факультетъ 
ІІарижа горячо возставалъ противъ этой привиллегіи, увѣряя, что 
ея знаменитый членъ драпировался въ полученныя нривиллегіи, 
какъ въ п л а щ ъ , стараясь прикрыть ими низкій торгашескій разсчетъ 
и чтобы съ ростовщической лихвой легко было вознаградить себя 
за время, потраченное на даровыя консультаціи. Вслѣдствіе такихъ 
инсинуацій, парламснтъ издалъ въ 1644 году приказъ, уничтожав-
шій послѣднюю привиллегію. Впослѣдствіи сынъ этого знамени-
таго иниціатора французской журналистики и рекламы, Исаакъ Ре-
нодо, опубликовалъ процессъ его отца въ 3 томахъ. Теофрастъ же 
Ренодо-отецъ издавалъ кромѣ упомянутой „газсты" еще продол-
женіе журнала „Мегсиге Ргапсаіз" (съ 1635 по 1643 годы) 6 то-
мовъ, нѣсколько біографій, преимущественно рекламнаго характера 
и вполнѣ рекламную газету, названную имъ „Реиіііе сГаѵіз сіи Ьи-
геаи сГас1ге55е", то-есть „Листокъ объявленій адресной конторы" (съ 
1633 г.), въ которой онъ не пршшмалъ, однако, безъ разбора вся-
каго рода заявленія, а самъ замѣнялъ собою цепзора ихъ и нѣко-
торыя исправлялъ, редактнровалъ. Онъ печаталъ только такія ре-
кламы, въ правдивости и полезности которыхъ онъ не сомнѣвался. 
Изданія его шли недурно и приносили много пользы. Изъ его 
„Решііе сі'аѵіз сіи Ьигеаи сІ'ас1ге55е" образовались впослѣдствіи весьма 
популярныя „Реіііе5 АгТісЬе5". 

Первый номеръ „Сагеііе сіе Ргапсе" выиущенъ въ свѣтъ 30 мая 
1631 года, а чрезъ мѣсяцъ, въ третьемъ выпускѣ, сказано было 
слѣдующее: 

„С. -Жсрмснъ-анъ-Ле, 2 іюля. Засуха пынѣшняго лѣта очень 
благопріятно повліяла на хорошія качества минеральныхъ водъ. 
Здѣсь наиболѣе употребительны минеральныя воды Форжа. Трид-
цать лѣтъ назадъ , опытный искусный врачъ Мартинъ ввелъ ихъ 
въ употребленіе, а потомъ публика полюбила ихъ . Недавно г. Бз'-
в а р д ъ , королевскій лейбъ-медикъ, котораго познанія, опытность и 
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правдивость ручаются за справедливость высказаннаго имъ убѣж-
денія, очень лестно похвалилъ эти воды и совѣтовалъ его величе-
ству королю, какъ предохранительную отъ заболѣванія мѣру, пить 
ихъ . Почти весь дворъ послѣдовалъ примѣру его величества". 

Реклама такого рода можетъ занять почетное мѣсто и въ ряду 
лучшихъ современныхъ рекламъ и французы мѣтко прозвали тако-
выя „Іез гёс іатез еп сіие і о г т е " , т. е. рекламами, составленными, 
какъ должно. За то въ другомъ отношеніи современные органы пе-
чати далеко опередили иниціатора рекламы во Франціи: послѣдній 
напечаталъ ' приведенную нами, не получивъ за то ничего съ людей, 
обогащавшихся эксплоатированіемъ водъ , которыя онъ такъ пре-
красно рекламировалъ; Теофрасту Ренодо достаточно было только 
убѣдиться, что воды дѣйствительно полезны и рекомендованы лейбъ-
медикомъ. Современный же редакторъ и убѣждаться въ справедли-
вости рекламы не сталъ бы, а не преминулъ бы за печатаніе по-
добной рекламы получить предварительно съ рекламиста, лица, за-
интересованнаго въ успѣхѣ дѣла, болѣе или менѣе круглую сумму. 

Въ упомяиутомъ нами № „Сагеие сіе Ргапсе" напечатана, ме-
жду прочимъ, слѣдующая реклама: 

яВсе еще продолжается печатаніе большой великолѣпной биб-
ліи въ 9 томахъ, иа 8 языкахъ , хотя она подготовлена къ изда-
нію уже болѣе года назадъ. Мы приглашаемъ всѣ націи принять 
участіе въ этомъ изданіи и вполнѣ добросовѣстно можемъ увѣрять 
и х ъ , что оиѣ остались бы не мснѣе довольными изданіемъ, чѣмъ 
сибариты прекраснѣйшимъ пиршествомъ, обѣщаннымъ за годъ 
впередъ" . 

Не столь явную рекламу содержитъ въ себѣ слѣдующее со-
общеніе: 

„Шведскій посланникъ получилъ сегодня, въ знакъ призна-
тсльности за его дѣятельность, цѣпь и табакерку. осыпанную брил-
ліантами и съ портретомъ его величества короля, нарисованнымъ 
вполнѣ художественно. Цѣна золота и брилліантовъ свыше 30,000 
франковъ и значительно увеличивается притомъ художественностью 
работы, гютому что вообще работы г. Лопеса, которому поручено 
было нарисовать портретъ, цѣнятся весьма высоко". 

Пѣкоторыя рекламы являются какъ бы искусно замаскирован-
ными, въ видѣ простыхъ заявленій, какъ напримѣръ: 

„Кажется, что блошный цвѣтъ пользуется далеко уже не преж-
ней благосклонностью нашихъ дамъ, а предпочитаютъ многія изъ 
дамъ цвѣтъ дикой козы. Уже сдѣлано нѣсколько нарядныхъ ко-
стюмовъ этого цвѣта, хотя съ однимъ дополненіемъ, называемымъ 
„а Гапіідие". Желающія заказать подобныя, могутъ сдѣлать это у 
госпожи Гилыіъ, въ ея магазинѣ, называющемся „У трехъ сул-
т а н ш ъ " , на улицѣ С.-Оноре". 

Справочный. отдѣлъ вопросовъ и отвѣтовъ (такъ же немало 
содѣйствующій нерѣдко дѣлу рекламы), существовалъ уже в ъ то 
время; въ „Іоигпаі сіе Рагіз" 1777 года напечатанъ, напримѣръ, слѣ-



10 

дующій запросъ: „(Редакціи). Многія достойныя и милыя дамы про-
сятъ васъ сообщить въ вашемъ журналѣ адресъ парикмахера Кор-
нау, который, какъ говорятъ, не употребляетъ шпилекъ, убирая 
головки дамъ. Это тѣмъ болѣе нравится имъ, что онѣ смогутъ про-
сиживать еще два-три часа ежедневно дольше за туалетомъ". Жур-
налъ отвѣтилъ: „Г. Корнау живетъ по ул. Бурбонъ, № 10, на сто-
ронѣ улицы Пуассоньеръ, въ заведеніи модъ". 

Даже ужасы французской революціи пе помѣшали француз-
скимъ газетамъ печатать различныя рекламы. Въ то время, возбуж-
давшее дрожь и у многихъ храбрыхъ, находились ;цаже предпріим-
чивые дѣльцы, умѣвшіе, при помощи рекламы, устраивать свои дѣ-
лишки, добиваться иопл^лярности и почета. Но, само собою разу-
мѣется, что многихъ выходокъ подобныхъ людей издатели и ре-
дакторы не рѣшались печатать, зная, что и сами могли бы жестоко 
поплатиться, если-бъ временное правительство нашло что-либо изъ 
напечатаннаго у нихъ „не приличествующимъ хорошему гражда-
нину-патріоту". 

Вотъ какія рекламы печатались тогда людьми, жаждавшими 
популярности. 6 декабря 1789 года въ „Мопііеиг ипіѵегзеі" напе-
чатана слѣдующая реклама продавца угяя: 

„Владѣлецъ угольнаго заведенія и англійскихъ каминовъ на 
площади Бово, въ предмѣстьи Сентъ-Оноре, глубоко тронутъ край-
ней нуждой, въ которую попалъ народъ въ началѣ этой зимы, и 
теперь, въ доказательство своихъ патріотическихъ чувствъ, готовъ 
принести жертвы въ пользу своихъ согражданъ, а поэтому увѣ-
домляетъ публику, что онъ не только отказывается съ этого дня 
отъ какой бы то ни было выгоды отъ продажи угля своего и за-
палокъ, но даже готовъ распродать весь запасъ съ потерей 20°/0 
цѣнъ, означенныхъ на фактурахъ". 

Подобныя рекламы не мѣшали публиковавшимъ обманывать 
покупателей, показывая имъ подложныя фактуры, обмѣривая ит. п. 

Не только парижскіе журналы и газеты, но и провинціальные 
охотно съ самаго начала содѣйствовали процвѣтанію рекламы. Воз-
никали даже въ нѣсколькихъ городахъ „Без Геиіііез сГаѵіз", т. е. 
публикаціонные листки, преобразовывавшіеся потомъ въ газеты, но 
отводившіе все-таки немало мѣста рекламамъ. Когда миновали тре-
воги, вызванныя французской революціей, то Наполеонъ, декретомъ 
отъ 26 сентября 1801 года, далъ разрѣшеніе издавать періодическіе 
журналы и газеты; только справочныя изданія не имѣли права пе-
чатать политическія и литературныя статьи и такимъ образомъ строго 
отдѣлились отъ газетъ. Во время реставраціи этилистки оставались 
такими же какъ были, аво время іюльской монархіи пріобрѣли даже 
значеніе, на которое претендуютъ и теперь, хотя политическихъ ста-
теекъ въ нихъ и нѣтъ. 

Должно упомянуть о самомъ значительномъ изъ листковъ 
объявленій, называвшемся „Тіпіатагге", т. е. шутникъ, основанномъ 
въ 1843 году каррикатурнымъ живописцемъ Коммерсономъ, хотя онъ 


